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INTRO

Itartis ïwer wir sind
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BL Tourism/publ. Adm

BLM: NAEM, Stv.: RUEU

BL Industry/Commerce 

BLM: RUEU, Stv.: FILS

BL Finance/Services

BLM: FILS, Stv.: ROTA

SL  Consulting

Head: FILS, Stv. HEGM 

Sales / Marketing
Head: Ch. Thome

Stv.:  D. Teufer

Administration
Head: D.Teufer

Stv.: K. Hain

Operations
Head: R. Scheiber

Stv.: S. Erdmann

Products &

Development
Head: R. Scheiber

Stv.:  J. Kane

Projects
Head: D. Teufer

Stv.:  M. Nägeli

Delivery Management

Head: ERDS, Stv.: ROTA

Application Management

Head: ERDS, Stv.: KUNT

Infrastruktur Management

Head: ROTA, Stv.: ERDS

Backoffice

Head: HAIK, Stv.: GIGV

Accounting/Controlling

Head: HONI, Stv.: TEUD

Legal/Compliance

RA Gründler

Innovation

Lab
VR

GL

VRP:   Dr. F. Grisard

VR:     Prof. R. Völker

VR: Dr. P. Küng 

CEO: D. Teufer                  

CTO: R. Scheiber

Head: Prof. Dr. R. Völker

Stv.: Ch. Thome

Mitglied: M. Hegglin

Mitglied: D. Teufer

Mitglied: R. Scheiber

Business Architecture

Head: KANJ, Stv. SCHR

Development

Head: RADO, Stv. SCHR

J2EE / WebSphere

Head: CAPM, Stv. WIDM

IBM Lotus Software

Head: RADO, Stv. NEUA

OpenSource

Head: tbd, Stv. tbd

Products

Head: SCHR, Stv. RADO

Sales/Marketing

Head: THOC, Stv.: TEUD

Kommunikation

Head: TEUD, Stv.: BAEM
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INTRO

Itartis ïwas wir machen

Radikale Effizienzpotentiale

durch neue Arbeitsweltené

ÁProzessorientierte Business-Portale schaffen die Grundlage, 

unternehmensübergreifende Geschäftsprozesse transparent zu 

steuern und neue Arbeitswelten zu schaffen

ÁDamit ist es möglich, hochwertiger zu arbeiten, Kosten zu senken, 

Fehler zu vermeiden und zusätzlich Umsatzpotentiale zu 

erschliessen

B2B -Marktplätze

schaffen Mehrwerte durch

Áglobale Präsenz des Unternehmens und der Produkte

ÁNutzung neuer Vertriebskanäle für Einkauf und/oder Beschaffung

ÁErschliessen neuer Kunden bzw. Lieferantengruppen

ÁUmsatzsteigerung im Vertrieb und Einkaufspreissenkung in der 

Beschaffung

ÁVerschlankung von Einkaufs- und Verkaufsprozessen

ÁZeitersparnis durch effiziente Prozesse und Nutzung zusätzlicher 

Services

ÁAktives Einbinden von Marketinginstrumenten (z.B. Sponsoring)
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Å Auftritte 2009

Jan: Launch Neuauftritt Itartis ïONE POINT WORKS

Mai: Orbit, Messeauftritt 

Sep: Bluetech, Messeauftritt 

Å Presse- und Fachartikel 2009

Aug: SwissIT Magazine - ĂPortale rechnen sichéñ

Nov: CW ïĂProzessorientierte BP - Eintritt in neue Arbeitsweltené ñ

Nov: Organisator ïĂRadikale Effizienzpotentiale durch neue éñ

Å Auszeichnungen 2009

Jul: Testimonial Berkham Center

for Internet & Society (Harvard)

Sep: CW Top500

ERZIELTE RESULTATE

Präsenz und Auszeichnungen
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