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— Unser Antrieb
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ILarts

ONE POINT WORKS
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INTRO

ltartis T wer wir sind

VR

VRP: Dr. F. Grisard
VR:
VR:

Prof. R. Vélker
Dr. P. Kiing

GL

CEO: D. Teufer
CTO: R. Scheiber

Innovation Head: Prof. Dr. R. Volker

Lab

Stv.: Ch. Thome

Mitglied: M. Hegglin
Mitglied: D. Teufer
Mitglied: R. Scheiber

Projects

Head: D. Teufer
Stv.: M. Nageli

BL Tourism/publ. Adm
BLM: NAEM, Stv.: RUEU

BL Industry/Commerce
BLM: RUEU, Stv.: FILS

BL Finance/Services
BLM: FILS, Stv.: ROTA

SL Consulting
Head: FILS, Stv. HEGM
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Products &
Development

Head: R. Scheiber
Stv.: J. Kane

Business Architecture
Head: KANJ, Stv. SCHR

Products
Head: SCHR, Stv. RADO

Development
Head: RADO, Stv. SCHR

J2EE / WebSphere
Head: CAPM, Stv. WIDM

IBM Lotus Software
Head: RADO, Stv. NEUA

OpenSource
Head: tbd, Stv. tbd

Operations

Head: R. Scheiber
Stv.: S. Erdmann

Delivery Management
Head: ERDS, Stv.: ROTA

Application Management
Head: ERDS, Stv.: KUNT

Infrastruktur Management
Head: ROTA, Stv.: ERDS

Administration
Head: D.Teufer
Stv.: K. Hain

Sales / Marketing
Head: Ch. Thome
Stv.: D. Teufer
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Backoffice
Head: HAIK, Stv.: GIGV

Accounting/Controlling
Head: HONI, Stv.: TEUD

Legal/Compliance
RA Griindler

Sales/Marketing
Head: THOC, Stv.: TEUD

Kommunikation
Head: TEUD, Stv.: BAEM




ltartis T was wir machen

Gyarus | INTRO

SGF 1

Lieferanten Unternehmen

@ Kollaboration

Radikale Effizienzpotentiale

durch neue Arbeil tswelte

A Prozessorientierte Business-Portale schaffen die Grundlage,
unternehmensibergreifende Geschéaftsprozesse transparent zu
steuern und neue Arbeitswelten zu schaffen

A Damit ist es mdglich, hochwertiger zu arbeiten, Kosten zu senken,
Fehler zu vermeiden und zuséatzlich Umsatzpotentiale zu
erschliessen

e e B2B -Marktplatze
o s schaffen Mehrwerte durch

:3::.‘2?’;5:1‘;"’ A globale Prasenz des Unternehmens und der Produkte

A Nutzung neuer Vertriebskanale fiir Einkauf und/oder Beschaffung

A Erschliessen neuer Kunden bzw. Lieferantengruppen

A Umsatzsteigerung im Vertrieb und Einkaufspreissenkung in der
Beschaffung

A Verschlankung von Einkaufs- und Verkaufsprozessen

A Zeitersparnis durch effiziente Prozesse und Nutzung zusétzlicher
Services

A Aktives Einbinden von Marketinginstrumenten (z.B. Sponsoring)

oy -
satz 1 % nts
E - TrcFees
Sponsoren
(Cross-Selling)
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AE({C - AGENDA

Vortrag Daniel Teufer

A Intro
— [tartis i was und wer

A Ruckblick
- Erzielte Resultate
- Herausforderungen
- Selbstreflektion

A Ausblick
- Unser Antrieb
- Schritte nach vorn
- Unsere Vision
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@ ILartis ERZIELTE RESULTATE

Prasenz und Auszeichnungen

A Auftritte 2009

- Jan: Launch Neuauftritt Itartis T ONE POINT WORKS '
- Mai: Orbit, Messeaulftritt @
- Sep: Bluetech, Messeauftritt

A Presse- und Fachartikel 2009
- Aug: SwissIT Magazine-APort al e rechnen sichéh
- Nov: CWiAProzessori-Enni erte B® neue Ar
- Nov: Organisatori ARadi kal e Effizienzpotent:i

A Auszeichnungen 2009

— Jul: Testimonial Berkham Center
for Internet & Society (Harvard) L
ap SO0 aaline www computerworld.chitop500
- Sep' CW TOpSOO NEL H:in‘tl.s . l 6,7 e 23
e e

= Sfrwerpumbd ol bwmare- e dbel e
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